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Mensagem MarkEsalq

É com grande entusiasmo e dedicação que apresentamos os Anais
do 5º Congresso de Marketing, Alimentos e Agronegócios –
COMA. O congresso, liderado pelo acadêmico Gabriel Spessotto
(Administração-USP/ESALQ), sob apoio de alunos do grupo
MarkEsalq e supervisionado pelo professor Eduardo Eugênio
Spers (USP/ESALQ) tem como objetivo a fomentação e o
reconhecimento das publicações científicas e pesquisas realizadas
na área de Marketing, Alimentos e Agronegócios.

Sendo um evento inserido no 12º Encontro De
Marketing Em Alimentos e Agronegócios, cujo tema foi “O
Marketing na Era do Propósito”, o COMA permite a interação entre
pesquisadores/autores com seus trabalhos, alunos, professores e
quaisquer participantes do evento, buscando assim a diminuição
da distância entre a Academia, os empresários e o público geral
participante.

O MarkEsalq premiou os três primeiros colocados do
congresso, que contou com 24 trabalhos nessa edição. Os
reconhecimentos foram fornecidos pelo MarkEsalq e também por
parceiros e apoiadores do evento. Acreditamos que o COMA
fomenta, valoriza e dá visibilidade aos trabalhos realizados por
pesquisadores e professores brasileiros, bem como permite o
desenvolvimento pessoal e profissional dos alunos envolvidos no
projeto, seja na organização, ou na comissão científica.

Agradecemos a todos envolvidos no evento; Aos
professores, alunos e á Universidade de São Paulo pelo apoio na
realização do evento. Aos nossos parceiros e colaboradores pelo
reconhecimento, apoio e confiança.

Gabriel Spessotto
Equipe MarkEsalq
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Apresentação

O COMA - Congresso de Marketing em Alimentos e
Agronegócios surgiu como iniciativa do MarketingLab, Grupo de
Extensão Departamento de Economia, Administração e
Sociologia, da ESALQ-USP. O grupo tem objetivo a capacitação
dos alunos em temas relacionados ao comportamento dos
indivíduos, permitindo criar um espaço de discussão sobre temas
como neuromarketing, varejo, comportamento do consumidor,
comportamento do shopper, marketing de relacionamento,
experimentos, testes midiáticos, respostas a estímulos sensoriais
e outras análises mercadológicas.

A quinta edição do COMA aconteceu em 19 de Setembro de
2019, no Anfiteatro do Pavilhão da Engenharia, na Universidade
de São Paulo, campus Escola Superior de Agricultura "Luiz de
Queiroz". O objetivo do congresso era socializar trabalhos
acadêmicos, pesquisas e estudos que estivessem relacionados
com a temática do Marketing em Alimentos e Agronegócios,
tendo como público alvo graduandos, graduados e alunos e/ou
egressos de programas de mestrado e doutorado.

Na ocasião, ocorreu também o 12º Encontro de Marketing,
Alimentos e Agronegócios, com palestras e workshops de
profissionais da área. O tema de discussão na edição foi "O
Marketing na Era do Propósito".

A seguir, são apresentados os pôsteres expostos no Congresso,
sendo 24 trabalhos.





Influência Da Maturação Na Percepção Dos Consumidores
Brasileiros Nos Atributos Sensoriais Da Carne Bovina

Maturation Influence On The Perception Of Brazilian Consumers
On The Sensory Attributes Of Beef



A Evolução De Métodos De Treinamento De Boas Práticas
Agrícolas

The Evolution of Good Agricultural Practice Training Methods



Potencial Para Introdução De Maracujá Azedo No Mercado
Europeu: Uma Análise Swot

Potential for Introducing Sour Passion Fruit into the European
Market: A Swot Analysis



Perfil Dos Consumidores Participantes Do Projeto De
Certificação De Carne Bovina Para Palatabilidade

Profile of Consumers Participating in the Beef Certification
Project for Palatability



Pesquisa De Mercado Como Catalisador De Inovação Social: O
Case “Suco Da Vez”

Market Research as a Catalyst for Social Innovation: The “Suco da
Vez” Case



Estratégias E Perspectivas Para Comercialização De Orgânicos

Strategies and Perspectives for Organic Marketing



Da Produção Individual À Criação Da Associação De
Produtores Rurais De Santana De Parnaíba – SP

From Individual Production To The Creation Of The Rural
Producers Association Of Santana De Parnaíba - SP



Análise De Mercado Para A Implantação De Um E-Commerce
B2B Para Hortifrutis Em Campinas/SP

Market Analysis For The Implementation Of A B2B E-Commerce
For Fruit and Vegetables In Campinas / SP



Sustentabilidade Na Moda: Um Estudo De Caso Na
Sericicultura

Fashion Sustainability: A Case Study in Sericulture



Marketing Societal: O Caso De Uma Agência De Bacias
Hidrográficas

Societal Marketing: The Case of a Watershed Agency



Hábitos De Consumo De Mídia Das Mulheres Do Agronegócio

Agribusiness Women's Media Consumption Habits



Relatos Sobre O Setor De Marketing Dentro Do Grupo De
Práticas Em Fruticultura

Reports on the Marketing Sector Within the Fruit Farming
Practice Group



Motivação Pessoal Do Profissional De Pesquisa,
Desenvolvimento E Inovação Na Indústria De Alimentos

Personal Motivation of the Professional for Research,
Development and Innovation



Elaboração E Determinação Granulométrica Da Farinha De
Caroço De Abacate (Persea Gratíssima Gaertner F.)

Preparation and Particle Size Determination of Avocado Pit Flour
(Persea Gratíssima Gaertner F.)



Atenção Visual E Congruência De Embalagem Em Ambiente De
Laboratório De Varejo E Com O Uso De Eye Tracking

Visual Attention And Packaging Congruence In Retail Lab
Environment And Using Eye Tracking



Orientação De Diferentes Grupos Sobre Os Alimentos De
Conveniência Saudável

Guidance From Different Groups On Healthy Convenience Foods



O Bem-Estar Animal E O Processo Decisório De Compra De
Carne

Animal Welfare And The Purchase Decision Process Of Meat



Where Is This Beef Coming From? Consumers´Choice Of
Sustainability Attributes



Uso De Sistemas Gerenciais E A Internet Como Ferramentas De
Marketing Em Microempresa Agropecuária

Use Of Management Systems And The Internet As Marketing
Tools In Micro Farm Shop



Uso Potencial De Oleogel De Cera De Carnaúba Para
Substituição De Gorduras Sólidas Em Sorvete

Potential Use Of Carnauba Wax Oleogel For Substitution Of Solid
Fats In Ice Cream



O Impacto Do Selo Arte (Lei 13.680/2018) Na Produção
Artesanal De Mel E Produtos Derivados

The Impact Of Stamp Art (Brazilian Law 13.680 / 2018) On
Handmade Production Of Honey And Derived Products



Does Coffee Origin Matter? A Consumer Behaviour Analysis



#foodoutsidethebox: A Comida For a da Caixa

Food Outside the Box



Posicionamento de Produtos de Duas Cooperativas Lácteas no
Brasil e na Austrália

Product Positioning of Two Dairy Cooperatives in Brazil and
Australia
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