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Mensagem Markesalq
É com grande entusiasmo e dedicação que apresentamos os Anais
do 7º Congresso de Marketing em Alimentos e Agronegócios –
COMA. Este congresso, liderado pelo grupo MarkEsalq e
supervisionado pelo professor Eduardo Eugênio Spers (ESALQ -
USP), tem como objetivo socializar trabalhos acadêmicos,
pesquisas e estudos que estejam relacionados à temática do
Marketing em Alimentos e Agronegócios. 

Inserido no 14º Encontro de Marketing em Alimentos e
Agronegócios, cujo tema foi “Da Fazenda à mesa: marketing
responsável e práticas sustentáveis”, o COMA possibilitou a
interação entre pesquisadores/autores com seus trabalhos, alunos,
professores e demais participantes do evento, visando a redução
da distância entre a Academia, os empresários e o público em
geral.

O MarkEsalq premiou os três primeiros colocados do congresso,
que contou com a apresentação de 17 trabalhos nesta edição. Os
reconhecimentos foram concedidos pelo MarkEsalq, AgroESPM e
também por parceiros e apoiadores do evento. Acreditamos que o
COMA promove, valoriza e dá visibilidade aos trabalhos realizados
por pesquisadores e professores brasileiros, além de possibilitar o
desenvolvimento pessoal e profissional dos alunos envolvidos no
projeto, tanto na organização quanto na comissão científica.

Expressamos nossa gratidão a todos os envolvidos no evento: aos
professores, alunos e à Universidade de São Paulo pelo apoio na
realização do evento. Agradecemos também aos nossos parceiros
e colaboradores pelo reconhecimento, apoio e confiança
depositados em nós.

 Equipe MarkEsalq
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Apresentação

O COMA - Congresso de Marketing em Alimentos e Agronegócios
teve sua iniciativa liderada pelo MarkEsalq, grupo de extensão do
Departamento de Economia, Administração e Sociologia da ESALQ-
USP. O grupo tem como missão gerar e disseminar conhecimento
em marketing, com ênfase em alimentos e agronegócios, entre os
membros e a sociedade. 

A sétima edição do COMA ocorreu no dia 27 de setembro de 2024,
no Anfiteatro do Pavilhão da Engenharia, na Universidade de São
Paulo, campus Escola Superior de Agricultura "Luiz de Queiroz". O
objetivo do congresso era promover a socialização de trabalhos
acadêmicos, pesquisas e estudos relacionados à temática do
Marketing em Alimentos e Agronegócios, com público-alvo
composto por alunos de graduação, pós-graduação e profissionais
da área. 

Durante o evento, também ocorreu o 14º Encontro de Marketing,
Alimentos e Agronegócios, que incluiu palestras e workshops
ministrados por profissionais da área. O tema de destaque nesta
edição foi “Marketing responsável e práticas sustentáveis: ESG”.

A seguir, são apresentados os pôsteres expostos no Congresso,
totalizando 17 trabalhos.
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Avaliação de Métricas Utilizadas pelo EYE Tracking em
Estudos Sobre Alimentos 
Evaluation of Metrics Used by EYE Tracking in Food
Studies
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Influência do Marketing nas Escolhas dos Estilos Fast e Slow
Fashion 

Marketing Influence on Fast and Slow Fashion Style Choices
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Democratização do Conhecimento em
Marketing Agroalimentar: Impactos do
Boletim Markesalq 
Democratization of Knowledge in Agrifood
Marketing: Impacts of the Markesalq
Bulletin
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Consumidor Como Cocriador de Valor em
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Consumer as a Co-Creator of Value in the Agri-Food
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Plano de Marketing Para a IG da Região de Pinhal
Marketing Plan for the Pinhal Region IG
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Estudo Sobre a Necessidade de Inclusão de Alimentos
Saudáveis na Cantina Escolar da Etec Dep. Ary de Camargo
Pedroso 
Study on the Need to Include Healthy Foods in the School
Canteen of Etec Dep. Ary de Camargo Pedroso

2024



Estudo Sobre a Necessidade de Inclusão de Alimentos
Saudáveis na Cantina Escolar da Etec Dep. Ary de Camargo
Pedroso 
Study on the Need to Include Healthy Foods in the School
Canteen of Etec Dep. Ary de Camargo Pedroso

2024



Estratégias de Marketing para o Desenvolvimento
da Indicação de Procedência do Café da Alta
Mogiana 
Marketing Strategies for the Development of the
Indication of Origin of Alta Mogiana Coffee
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Estudo Comparativo Entre Cacau Show e Kopenhagen 
Food Marketing in the Fine Chocolate Industry: A Comparative
Study Between Cacau Show and Kopenhagen

2024



Marketing Alimentício nas Indústrias de Chocolates Finos: Um
Estudo Comparativo Entre Cacau Show e Kopenhagen 
Food Marketing in the Fine Chocolate Industry: A Comparative
Study Between Cacau Show and Kopenhagen

2024



Marketing Alimentício nas Indústrias de Chocolates Finas: Um
Estudo Comparativo Entre Cacau Show e Kopenhagen 
Food Marketing in the Fine Chocolate Industry: A Comparative
Study Between Cacau Show and Kopenhagen

2024



Repelente Natural a Base de Plantas Medicinais
Natural Repellent Based on Medicinal Plants

2024



Repelente Natural a Base de Plantas Medicinais
Natural Repellent Based on Medicinal Plants

2024



Aplicativo Help Agro: Facilitando a Contratação e
Qualificação de Colaboradores Rurais
Help Agro App: Facilitating the Recruitment and
Qualification of Rural Employees
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