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Marcas para produtos alimenticios. cmiiomore

ato de alimentar-se é muito mais que uma necessidade fisioldgica

(comer para sobreviver). Passou a ser também a ser uma forma de
socializagao, e servindo como um despertar dos 5 sentidos (paladar, tato,
olfato, visao e audigao).

Atualmente existem metodologias de analise sensorial passaram a ser T i \0
cada vez mais usadas para agradar esse novo consumidor que possui S
expectativas elevadas e diferenciadas.

O Food Design surgiu em meados de 1997 na e indica uma categoria de
design destinada aos produtos alimenticios. Atualmente é a International
Food Design (IFDS) responsavel por manter esse conceito. O intuito do
Food Design é a elaboracao e construgao de alimentos que sejam
interativos e comunicativos, que relacionem estratégias geralmente
estéticas e Uteis para obter uma aproximacao entre marca e consumidor.

Ee AMENDOIM

Como o Food Design é utilizado

Aspectos como a forma, a embalagem e, até mesmo, a disposi¢ao do
alimento podem influenciar a decisao de compra do consumidor,
despertando sensacoes de realizagdo e bem-estar associadas ao
consumo alimentar. Croquinole, por Moretti Design.
Em Piracicaba, cidade de tradigdo gastrondmica destacam-se as marcas
que utilizaram o Food Design : Pizzaria Caprichosa, JK Atelié
Gastrondmico, O Libanés, Pappi Doro, Brasil Beef Quality, Petrépolis.

Aspectos como a forma, a embalagem e, até mesmo, a disposi¢ao do
alimento podem influenciar a decisao de compra do consumidor,
despertando sensacgoes de realizagao e bem-estar associadas ao
consumo alimentar.

Em Piracicaba, cidade de tradigdao gastrondémica destacam-se as marcas
que utilizaram o Food Design : Pizzaria Caprichosa, JK Atelié Gastrondmico,
O Libanés, PappiDoro, Brasil Beef Quality, Petropolis.
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O conceito de Food Design na indtstria de alimentos elic Bastronomico. p 1oesig

O Food Design corresponde a um processo criativo que possibilita as marcas viabilizarem suas visoes e estratégias de marca
por meio de produtos que carregam em si um conceito. Sao desenvolvidas novas expectativas de sabor, formato, cheiro,
embalagem e experiéncia de consumo.

Nesse sentido, o Food Design exige toda uma visao sistémica: devem ser considerados fatores funcionais, de seguranga,
comunicacionais, interativos, sensoriais, etc., para a producao, distribuicao e comercializagao desses alimentos.

Utilizar o food Design permite que as marcas se reinventem e ganhem destaque com o publico em meio a um mercado
amplamente competitivo.

Por esse motivo, inovar ndo é uma tarefa tao simples. E preciso contar com uma estratégia bem fundamentada, que pode ser
desenvolvida junto a uma consultoria especializada.

Marcas projetadas por Moretti Design.
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Exemplos na pratica

Utilizando os conceitos de Food Design, as marcas conseguem melhorar a configuragao dos alimentos para facilitar o seu
consumo (até mesmo adaptando-os a receitas) e proporcionar uma experiéncia melhor ao consumidor. Esse é o caso dos
formatos de macarrao desenvolvidos especialmente para reter uma maior quantidade de molho.

Ha também a questao da embalagem. Cada vez mais empresas vém buscando se adequar as necessidades do consumidor
ao projetar embalagens que permitem experiéncias sensoriais e degustativas — indo além de suas fungoes primarias de
armazenamento e protecao.

Exemplo disso é a “Cookie Cup”, desenvolvida para a empresa italiana de café, Lavazza. Trata-se de uma xicara feita de
biscoito e revestida internamente com um agucar especial. Dessa forma, ela pode ser comida pelo consumidor depois de
utilizada para beber o café da marca.

Agora vocé ja sabe o que é Food Design e sua aplicagao na industria de alimentos. Trata-se de uma oportunidade para que
as marcas cresgam e adquiram relevancia por meio de seus produtos.

Seils categorias do Food Design:

Em 2007 o Food Design foi subdivido em seis categorias:

P -Design com comida: a comida é considerada o objeto do design,

levando em consideragao os aspectos sensoriais (sabor, consisténcia, cor, Wi ! =
textura, etc). Essa categoria abrange a arte culinaria realizada pelos chefes. - . ‘:.,,_"_-.f'?':l.,;-'-- -L.,:-It‘
P -Design para alimentos: aplica-se para os materiais que fazem parte
da preparagao, distribuicao e comunicagao dos alimentos. O exemplo mais -
comum sao as embalagens do produto, que nao tera a fungao somente de T T N
acondicionamento ou transporte, mas sim de comunicagao do produto. v
Nesse sentido, o produto/marca tera mais chances de ser reconhecido e lembrado. DR.
P -Design de espagos alimentares: Se encaixa nessa categoria a {“EPE

criacao de espaco alimentares, levando em consideragao os materiais,
cores, iluminagao, uniforme e forma de atendimento.

P -Produto alimentar: Nesse caso, enquadra-se projetos de alimentos
produzidos em escala industrial, como macarrao, chocolate, conservas, esta
presente nas prateleiras dos supermercados.

P -Comendo design: E a situagdo em que as pessoas se integram com Dr. Crepe, desenvolvido por Moretti Design.
a comida. Sendo esse processo de interagao de pessoas e alimentos, um
dos aspectos mais complexo, ja que leva em conta muitas variaveis de
aplicagao. A empresa NYC Food Design Pinch é um exemplo, pois servia a
comida pendurada em guada chuva, o que faz dessa experiéncia inesquecivel.

P -Projeto de servigo de alimentacao: E a aplicacdo do conceito de
design de servigo nos alimentos, considerando as atividades que
acontecem ao longo do tempo, com metas e resultados a serem alcangados.
Um exemplo é o aplicativo Too Good To Go, em que se é vendido o que sobra
nos restaurantes por um prego baixo, ou seja, esses alimentos nao serao
desperdicados.
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